Conférences pédagogiques

Quelques jours seulement après la présentation à la presse du livre événement sur la société Carrefour, l’auteur Yves Soulabail dévoilera – pour la première fois au grand public – les raisons ayant amené cette entreprise à concevoir les « produits libres » en 1976.
Il répondra aux questions et reviendra notamment sur les divergences marketing avec les produits Carrefour Discount vendus aujourd’hui.

Quelques thèmes abordés :

- La situation interne de l’enseigne était-elle favorable au lancement ?

- Le rôle des marques de distributeurs ?

- Les fabricants sont-ils des partenaires ?


Exposition spéciale « produit libre »
Une exposition réalisée à partir des documents du premier directeur marketing de Carrefour, Etienne Thil, sera présentée en accès libre.

Le cheminement de l’exposition :

- Les grandes étapes de sa vie professionnelle

- Les produits libres qu’il lance en 1976 pour Carrefour

- Les points forts de l’opération « alouette »

- Montage de la campagne de communication

- La réussite en magasin

- La concurrence réagit

- La polémique médiatique

- Le bilan commercial

- L’évolution du concept

- Le colloque annuel organisé par l’Association Etienne Thil
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Les Printemps de la Distribution
 
Autour de tables rondes, des spécialistes de la grande distribution viendront présenter les dernières évolutions du secteur et répondre aux questions du public.
 
10 h.30 – 11 h.20
Table ronde n°1 – L’histoire du commerce peut-il inspirer demain ?
François Bobrie
Directeur Général Sygil et responsable du Master Marketing du Design et du Packaging au CEPE à Angoulême
Yves Soulabail
Secrétaire général de La Revue des Sciences de Gestion, membre de l’Association Etienne Thil et membre de l’Institut Suisse du Merchandising
 
11 h.30 – 12 h.20
Table ronde n°2 – Nouvelles formes de commerce dans le monde ou nouveaux clients ?
 
Olivier Badot
Docteur en Anthropologie et en Economie industrielle, professeur à l'ESCP Europe et à l'Université de Caen
Nicolas Michel
Maître de conférences à Nancy Université - IUT Nancy Charlemagne, département Techniques de Commercialisation, fondateur de www.distripedie.com
 
14 h.30 – 15 h.20
Table ronde n°3 – Marques de distributeur d’hier et d’aujourd’hui
 
Philippe Breton
Consultant spécialiste des MDD et de la Grande Consommation
Jean-Pierre Bonvallet
Délégué au développement International de PLMA
 
15 h.30 – 16 h.20
Table ronde n°4 – Comment suivre les évolutions du secteur de la distribution
 
Brigitte Guillot
Rédactrice en Chef de La Lettre de la Distribution Internationale et Global Retail Newsletter
Nicolas Michel
Maître de conférences à Nancy Université - IUT Nancy Charlemagne, département Techniques de Commercialisation, fondateur de www.distripedie.com
Frank Rosenthal
Consultant  en marketing spécialisé sur les problématiques de commerce. Auteur du blog http://www.retail-distribution.info et auteurs des livres "Value for Money" et "Image-prix mode d'emploi" et à paraître - en avril 2010 - "Mieux piloter sa relation client" aux Editions Dauvers
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Les Printemps de la Distribution

Des intervenants spécialistes de la Distribu-
tion vous dévoilent les principes économiques,
les mutations et e devenir e ce secteurd'ac-
tivité. Des conférences et des débats vous
permettent de mieux percevoir les change-
ments de ce secteur d'activité





La Revue des Sciences de Gestion

La première revue française de management a été créée en 1965. Généraliste au contenu rédactionnel affûté, elle est destinée aux directions générales et aux universitaires. « Nous leur offrons une synthèse pluridisciplinaire sur les idées, les courants de pensée, les méthodes qui naissent et se développent dans le monde des affaires, dans tous les domaines qui intéressent la vie des entreprises » précise Philippe Naszályi, le directeur de la publication.
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